
■ナビゲーション（全てのページに表⽰されます） 

・左端ロゴは仮で⼊れております。 

・右端の「EN JA」で⾔語の切り替えをします。 

・SNSアイコン3つ： 

   マウスを乗せるとこちらのTwitterの⾊に変わる 

 想定です。 

・オンラインショップのみボタンの⾒た⽬にすることで⽬⽴たせます。

■リード⽂ 

すぐれ様について簡潔に伝えます。 

背景につけ麺の画像(他でも可)を⽤いることで、看板メニューを知って 

いただくとともに、「美味しそう」「⾷べてみたい」と思っていただき、 

サイト訪問者の興味を惹きつけます。

■すぐれのこだわり 

他とは違うすぐれ様だけのこだわり・魅⼒をわかりやすく3点にまとめ、 

簡潔にアピールします。 

より伝わりやすくするために画像を使⽤します。 

（3点「⾃家製麺」「特製スープ」「チャーシュー」、また各⽂章は 

仮ですので、適宜変更をお願いいたします。）

■デザインについて（01,02共通）

■メインビジュアルキャッチコピー 

 HPを開いてすぐにてひと⽬で特徴がわかるようにしています。 

 動画の邪魔にならないように極⼒シンプルにしています。



■オンラインショップへのリンクバナー 

すぐれ様について知っていただいたところでオンラインショップへの 

バナーを設置。 

実際に売られている商品の画像を使⽤してクリックを促します。 

（画像は仮ですぐれ様Instagramから使⽤させていただいたものです。）

■店舗のご案内 

各店舗について⾒やすく分かりやすいシンプルなデザインにしています。 

すぐに知りたい住所や営業時間についてはひと⽬で分かるように表記し、 

各店舗のInstagramとマップにはすぐアクセスできるよう各店舗ごとに 

アイコンを設置しています。（画像下右アイコン）

■画像 

素材に対するこだわりをアピールするため、またコンテンツを区切り、 

リズムをつけるために麺に使⽤されている⼩⻨の画像を配置しています。 

（素材へのこだわりをアピールしたいので、⼩⻨でなくても製麺の様⼦ 

 や麺以外の素材の画像でもOKです。） 

■採⽤情報バナー 

採⽤ページへの導線となるバナーです。 

オンラインショップ同様、PCでもスマホでもクリックしやすいように 

画⾯幅いっぱいに配置しています。 

（画像はスタッフの⽅々の笑顔の写真などでも良いかもしれません。）

■リンクボタン 

こちらは全てのページの下部に配置させる想定です。 

特に「採⽤情報」「オンラインショップ」はどのページからでも簡単に 

アクセスできるようにしたいので、上部のナビゲーションだけでなく 

各ページ下部にも導線を確保します。

■フッター 

ページの1番下のコンテンツです。 

電話番号や住所などの概要や、各ページへのリンク、SNSを配置します。 

「いつでもご来店をお待ちしております」という気持ちを込めて 

⼩⻨モチーフのある⻨の道すぐれ店舗の暖簾画像を使⽤しています。

■商品画像スライド 

複数の商品画像が←（右から左）の⽅向に流れる想定です。 

こだわり・特徴を知ったところで、サイト訪問者は実際にどんな商品が 

あるのか知りたくなると想定し、適切なタイミングで提⽰します。



・全体的に品格や洗練された感じが伝わるようなデザインです。 

・⿊ベースにゴールドの英字テキストやあしらいを使⽤し、誇り⾼い 

 雰囲気を出しています。 

・所々に⼩⻨のモチーフを使⽤し、⼩⻨に対するこだわりを表現します。 

「すぐれのこだわり」コンテンツ： 

 画像を画⾯幅いっぱいにすることで、今にも⾹りがしてきそうな臨場感 

 を出し、こだわりを視覚的にアピールします。 

 背景には店舗で提供されている器のようなテクスチャを使⽤しています。

■design-01



・レイアウトはそのままに、01より少しカジュアルな印象のデザインです。 

・各⾒出しやボタンは英字テキストをメインとし、フォントも少しポップ 

 なイメージのものを使⽤することで、親しみやすさを感じらるようにして 

 います。 

・「すぐれのこだわり」や「採⽤」コンテンツなど、背景が⽩っぽい⾊の 

 範囲を多くすることで、明るい雰囲気になるようにしています。

■design-02


